
M A R K E T I N G  
 

La bonne approche pour trouver un slogan 
commercial 
 
(Suite de l’article paru dans le numéro Janvier – Février 2010. Pour le recevoir il suffit de vous abonner à 
notre magazine Tezorus : Le bulletin d’abonnement est ci-dessous) 
 
 
Réflexion sur le produit, séance de brainstorming, tests de validation : 
les slogans sont le fruit d’une longue gestation et  d’un travail d’équipe. 
Apprenez à élaborer la formule qui frappera les esp rits. 
 
 
> Trouver les mots justes en misant sur le concret 
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> Jouer sur la musicalité  pour frapper les esprits 
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> Vérifier la pertinence et la disponibilité de la fo rmule  
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